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Standortund Stadtmarketing

Der Rat mége beschliefien:
Der vorliegende Antrag der SPD-Fraktion wird wie folgt gedandert:

Bisher:
,Die Verwaltung wird beauftragt, bereits jetzt die Standort- und Stadtmarketing GmbH zu griinden. Sie
wird dartiber hinaus ermachtigt, das dafir notwendige Stammkapital zur Verfligung zu stellen.”

Anderung:

»,Der Rat beauftragt die GWG, unter Beteiligung der relevanten Akteure in Wirtschaft und Wissenschaft,
auf der Grundlage der Ergebnisse der CIMA-Untersuchung ein Konzept fir ein integriertes Standort- und
Stadtmarketing zu erarbeiten. Das Konzept beinhaltet die fiir ein Standort und Stadtmarketing erforderli-
chen personellen Ressourcen und wird im Ausschuss fiir Wirtschaft und Finanzen vorgestellt. Auf der
Grundlage dieses Konzeptes wird schnellstmoglich tGiber die Griindung einer Standort- und Stadtmarke-
ting GmbH entschieden.”

Begriindung:
Der Antrag der SPD Fraktion begriindet ausfiihrlich die Notwendigkeit eines Standort- und Stadtmarke-

tings, die wir ausdriicklich teilen. Die bisher entwickelten Ideen und Vorstellungen stellen in den Mittel-
punkt das Marketing flir Unternehmen, Wissenschaftseinrichtungen und Fachkrafte, um ihnen die Vor-
teile von Stadt und Region als Wirtschafts- und Wissenschaftsstandort mit hoher Lebensqualitat professi-
onell aufbereitet vor Augen zu flihren. Daraus abgeleitet ergeben sich auch die Schwerpunkte fiir ein Tou-
rismus- und Innenstadtmarketing im engeren Sinne.

Diese Ideen wurden im Vorfeld der CIMA Untersuchung breit mit Akteuren aus Wirtschaft, Wissenschaft,
Politik, und Verwaltung diskutiert, sind aber von der CIMA noch nicht in ein Konzept umgesetzt worden.
Erst daraus lasst sich ableiten, welche personellen Ressourcen fiir welche Bereiche des Marketings not-
wendig sind. Mit dieser Zusammenfassung sollte die GWG als stadtische Gesellschaft fiir Wirtschaft und



Stadtentwicklung betraut werden, die sich daflir mit einer qualitativ sehr guten Broschiire, die sie fiir die
EXPO Real publiziert hat, empfohlen hat.

Standort- und Stadtmarketing ist Teil der Wirtschaftsforderung und sollte daher im Ausschuss fiir Finan-
zen, Wirtschaft und Digitalisierung vorgestellt werden, um dann ziigig in die Umsetzung mit der Griindung
einer GmbH gehen zu kénnen.



